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SANTA LIBRADA 

Reserva agroecológica Santa Librada 

 

UBICACIÓN 

Vereda La honda, Líbano – Tolima -Colombia 

 
 

PEQUEÑA RESEÑA 
La reserva Agroecológica Santa Librada es una propuesta alternativa de producción 

agropecuaria limpia respetuosa de los recursos naturales, mostrando un modelo de 

Bosque Protector - Productor. Es un refugio de fauna y flora que presta unos servicios, 

principalmente de educación y sensibilización ambiental, producción agropecuaria limpia, 

como es el cacao bajo sombrío, la huerta y algunos proyectos de especies menores como 

son peces y gallinas ponedoras. Además de las líneas de Investigación, donde se han 

realizado inventarios de fauna y flora; eco-Turismo y recreación. También se ha 

convertido en el centro socio ambiental de la región debido a su participación en la 



 
 

 
 

2 

educación ambiental de los niños y comunidad en general del área circunvecina. 

DATOS DE LA ASOCIACIÓN 

1. Razón Social de la 

empresa 

RESERVA AGROECOLOGICA SANTA LIBRADA 

2. NIT 93287071-3 

3. Clasificación según la 

categorías de Negocios 

Verdes 

¶ Bienes y Servicios provenientes de los 

Recursos Naturales 

¶ Biocomercio 

¶ Turismo de naturaleza/Ecoturismo 

¶ Bienes y Servicios provenientes de los 

Recursos Naturales 

¶ Agrosistemas Sostenibles 

¶ Sistema de producción ecológico, orgánico y 

biológico 

4. Datos de contacto de la empresa 

Teléfono  Contacto 3173538213 

Dirección Carrera 1 B No. 2 A - 78  B/ San Antonio 

Ciudad Vereda La Honda, Líbano - Tolima 

E-mail reservasantalibrada@gmail.com 

Página web No tiene 

5. Datos de contacto 

Nombres y Apellidos Danilo Gutiérrez 

Cédula 93287071 

Cargo Representante legal 

Teléfono fijo  

Celular 3173538213 

E-mail reservasantalibrada@gmail.com 

6. Entidades que le han 

apoyado  

Fondo Biocomercio Colombia 

7. Fecha de constitución de 

la empresa 

17 de febrero de 2015 
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DATOS DEL PRODUCTO 

Chocolate orgánico molido, cacao seco y servicios de turismo de naturaleza. 

8. Breve historia de desarrollo de la idea que permitió constituir la empresa 

La Reserva Agroecológica Santa Librada fue una antigua finca dedicada a cultivos de 

cacao, café con sombrío y algunos pastizales; que desde comienzo de los años 

ochenta, viene en proceso de transición hacia un sistema agroforestal, teniendo en la 

actualidad más de 50 Ha. de bosque secundario en diferentes estados sucesionales, 

donde se protegen y estudian varios cientos de especies animales y vegetales que 

hasta ahora se han identificado dentro de la Reserva. 

9. Breve reseña del producto  

Produce Chocolate orgánico molido y cacao en grano seco, cultivado bajo sombrío de 

ejemplares de entre 40 y 50 años. 

10. Potencial del producto  

Producción de chocolate orgánico en una reserva agroecológica con potencial 

turístico. 

11. Visión General de los principios de Biocomercio.  

1. Conservación Ambiental. Desde hace 35 años funciona la reserva, conservando 

especímenes nativos que fuera de la reserva ya se encuentran desaparecidos o 

se ha reducido su número. Conservan los bosques para proteger las fuentes 

hídricas. Se utilizan fertilizantes orgánicos y se realiza control biológico de 

plagas. Tienen oportunidad en Turismo de Naturaleza.  

 

2. Uso sostenible de biodiversidad. Realiza aprovechamiento de los frutos y las 

flores que crecen en la reserva, sin afectar la conservación de las mismas.  

 

3. Distribución Justa y Equitativa. Presenta continuamente proyectos a 

diferentes entidades de apoyo, para que más campesinos de la zona se 

beneficien de los aprendizajes y oportunidades que genera la reserva. Así 

mismo se ha realizado la gestión para obtener los recursos, construir y 

legalizar el acueducto veredal. 

 

4. Sostenibilidad socio-económica. Los ingresos .obtenidos por Turismo ayudan 

al sostenimiento de la reserva, en este momento el Cacao y el chocolate ya se 

encuentran generando ganancias, pero la producción y venta de estos 

productos aún es insuficiente para permitir el sostenimiento por si solos de la 

reserva. 
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5. Cumplimiento de la legislación vigente. Están en proceso de regularización, 

para el RNT, solo se pueden inscribir como parque temático, para lo que hace 

falta un aval por parte de la alcaldía. Para el chocolate aún no se cuenta con 

registro INVIMA, ya que es un producto con el que se está empezando. 

 

6. Cumplimiento de los Derechos Humanos Tienen claridad de manejo adecuado 

en temas como trabajo infantil, discriminación, equidad de género, bienestar 

de los trabajadores.  

 

7. Tenencia de la tierra. Propietario único de los dos predios que conforman la 

reserva, con escrituras legales.  

 

DIMENSIÓN SOCIAL – FORTALEZAS ORGANIZACIONALES 

12. Perfil de las personas que conforman el equipo de trabajo asociado al producto. 

Representante Legal: 

Danilo Gutiérrez 

13. Temas sociales manejados 

Dentro de los acuerdos de trabajo que se realizan con los empleados se les permite 

utilizar un área para producción propia, donde se les suministra semillas e insumos. 

Se les tiene en cuenta en actividades de recreación. Se apoya las instituciones 

educativas de la zona y se realizan actividades con los niños y comunidades vecinas. 

14.  Evidencias del grado de asociatividad 

Es una iniciativa privada, no es del orden asociativo. Sin embargo la reserva 

pertenece a una asociación de cacaoteros y a una de turismo además de ser aliada del 

acueducto veredal 

 

DIMENSIÓN AMBIENTAL 

15. Manejo de temas ambientales  

El manejo ambiental es aceptable, en condiciones orgánicas, bajo sombrío y sin 

presencia de agroquímicos. La reserva cuenta con pozo séptico.  

Se contribuye con la conservación y preservación de los servicios ecosistémicos, 

como son bosques y fuentes hídricas. 

El modelo de Bosque Protector – Productor ligado a la investigación, al eco-Turismo y 

la recreación es un refugio de fauna y flora que contribuye a la conservación y 

preservación de los servicios ecosistémicos y a la vez permite la educación y 
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sensibilización ambiental y la búsqueda hacia alternativas de innovación a nivel de la 

región y específicamente en su área circunvecina. 

16. Nivel de avance frente a la implementación de Buenas Prácticas Agrícolas-BPA en 

los productores. 

Las conocen y ponen en práctica, pero aún no se ha pensado en certificarlas.. 

 

DIMENSIÓN ECONÓMICA: ASPECTOS FINANCIEROS 

17. Información sobre ventas 

Cantidades de ventas mensuales 

promedio 2015 

Chocolate $ 166.000 

Cacao en grano seco $408.000 

Servicios turísticos $ 1’075.000 

Total ventas promedio mensuales del año 

2015 

$1’649.000 

Total ventas promedio mensuales del año 

2014 

N/ D 

18. Situación financiera actual de la empresa y el posible apalancamiento para crecer 

el negocio 

Actualmente los ingresos no son suficientes, pues hacen falta estrategias de 

divulgación de la reserva para promocionarla 

 
 

PLAN DE MERCADEO 
19. Barreras de entrada al mercado que ha tenido que superar o que están por 

superarse  

Están empezando con el proceso de producción de chocolate, por lo cual aún hace 

falta mejorar el proceso productivo, certificarlo y obtener el registro Invima. 

No cuentan con el Registro Nacional de Turismo, pero esperan obtener el Aval de la 

Alcaldía para poder inscribirse como Parque temático. 

Hace falta mejorar las estrategias de divulgación de la reserva para acceder a nuevos 

canales de comercialización. 

20. Intercambio de saberes 

Generación de Valor a otras organizaciones 

Sensibilización ambiental, manejo de residuos, recurso hídrico, huerta casera, 

enseñar a replicar el modelo económico y de sostenibilidad de la reserva. 

Aprendizajes deseados 

Establecer alianzas de comercialización y Promover estrategias de encadenamientos. 
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Realizar el inventario de otras especies de fauna y flora para conocer la biodiversidad 

del sitio. 

Visibilización 

Cuentan con página web. 

21.  Valores agregados 

Pertenencia a Redes 

Pertenece a una asociación de Cacaoteros y otra de cafeteros de la zona. 

Acciones de fortalecimiento PABE 

 

 

 


